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@-de Das paneuropaische Medium
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Das gesamte Netzwerk umfasst 15 Landerportale mit einer Reichweite von tber
650.000 Unique Usern im Monat!




EurActiv-de Das paneuropaische Medium

\

= EurActiv.de ist in Deutschland das fihrende unabhangige Portal fiir Nachrichten,
Hintergrinde und Kommunikation im Spannungsfeld zwischen der EU und
deutschen EU-Akteuren.

=  Wir erreichen in Deutschland mehr als 500.000 Nutzer im Jahr (2011)
— aus allen Stadten und Regionen.

= Das paneuropaische Medium EurActiv umfasst 15 Landerportale und wird
monatlich von 650.000 Nutzern verfolgt. Das Stammportal EurActiv.com in
Brussel hat monatlich mehr als 207.000 Nutzer.

= Rund 8.000 deutsche Newsletter-Empfanger und mehr als 30.000 europaische
Leser haben taglich EurActiv-News in ihrer Mailbox

= Ein PageRank von 7/10 macht EurActiv bei Suchmaschinen hochrelevant



€urActiv-de Thematischer Uberblick

Thema des Tages: Wechselnde europdische Schwerpunktthemen mit Nachrichten, Hintergrund, Interviews,
Analysen und Positionen.

Stiéndige Rubriken/Sektionen: C
€urActiv.de

. GE and our partners i }
. Europa 2020 und Reformen hesiisl s T L
. Binnenmarkt und Wettbewerb
* Digitale Agenda
. Energie und Klima
*  Erweiterung und Nachbarn
. Finanzen und Wachstum
. Forschung und Innovation

*  Globales Europa

THEMA DES TAGES

£P. Aralyse 2um EU-Gréntuch
Eine EU-Vorgabe fir “angomessena™
Warten aut de Arbedsgruppe Arersversocgung?
“Wirtschaftsrogienng™

Streit um Sanktionen -

[
Owttingor _Europs verkauft seine Zukuntt an

Europaischer Rat andert Drittar @ veoua
*  Gesundheit und Verbraucher e itz ot st @ 4o

. Infrastruktur und Verkehr

) . \‘I-Trl-r‘ l‘i'-.v-hjn: u nnv(f T‘.:I‘-) h“l
*  Landwirtschaft und Erndhrung | _ =
«  Osterreich o Dossir

. Regionalpolitik

. Ressourcen und Umwelt
*  Soziales Europa

. Stadt der Zukunft

. Unternehmen und Arbeit
*  Wahlen und Macht



(€urActiv-de Social Media Prasenz

.f 60.000 Beitragsaufrufe (Juni 2011)

[l 4, Verschiedene Kandle u.a. EurActivBerlin, EU_leaks, EU_Olaf

N —

m Offene Diskussionen und Unternehmensprasenz

XING 2 Unternehmensprasenz



EurActiv-de 360° Blick auf EU-Entscheidungen
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Positi.on.en: Aktuelle Nachrichten
EU-Kommission, EU-

und Hintergriinde
Parlament, Unternehmen,
Verbande, Parteien,
Denkfabriken, NGO und

Birgerinitiativen ‘
\}

Wichtige Streitpunkte

unter den Beteiligten

Chronologie der
Debatte und legislativer
Ablauf

und Betroffenen — falls
verfliigbar mit
Folgeanalyse

Dokumente als Link oder
Download



@l-de PA/PR-Portfolio
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Was wir sind — was wir nicht sind

= Wir sind eine unabhangige Plattform fiir News, Hintergriinde und Politik-Positionen
rund um die EU in Berlin, Brissel, Paris und 12 anderen Hauptstadten Europas.

= Wir sind Multiplikator fir andere Medien — mehr als 10% unserer Leser sind
Journalisten.

= Wir sind keine Public-Affairs-Agentur, kooperieren aber mit den filhrenden deutschen
und europaischen Public-Affairs-Agenturen.

=  Wir sind kein Think Tank, arbeiten aber mit den fihrenden Think Tanks in
Deutschland und der EU zusammen.



€urActiv-de Leserschaft
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€urActiv.de Das Europaische Parlament vertraut
EurActiv

“EurActiv is the most trusted online source for policy analysis.” Edelman Capital Staffers Index (November 2010)

Summary of European Parliament Staffer Data

Most Trusted Online
Sources for Policy Analysis

3 -

Hiertnes - nessof Quthomd. 0y op3p  Changs 2% 16% +12
G>J . o, 0, >
£ Websites 75% 78% +3 ( EurActiv ) 11% 13% +2
& Blogging 45% 51% +6 = ebsite n/a 10% n/a
; Online videos 62% 45% -17 Resaarch n/a 9% n/a
,._5 Podeasting c n/d o n/a Think tank / Google 3% 7% +4
© Text messaging n/a 36% n/a = 5 5 -

Online advertising 38% 34% Ly overnment website 2% 7% +5

Micro blogging 27% 33% +6 Members’ Digital Usage

7 Facebook

Effectiveness of inbound

2009 2010 cha":e Text messaging

g Digital C icati
£  Emails 96% +14 Tszyee
& Member’s blog/website 30% 60% +30 m
; Member’s Facebook page 22% 46% +24
§ Mobile interaction n/a 39% n/a Instant messaging
1 0, 0
R ERMuCe £ iee 45 M Using today m Will use 3 years from now
Comments posted on il 15% n/a
YouTube 33 ’ Edatmen

Quelle: 2010 Capital Staffers Index — A Trans-Atlantic Analysis of Digital Media’s Impact on Shaping Policy (Edelman)



€urActiv.de Das Europaische Parlament vertraut
EurActiv

Please rate each of the following
sources of informationin terms of the
quality of its reporting on EU news.

Which of the following sources of information, if any, do
youread at least once a week?

% 52% a7%
50% 43% 39%
40% 31%
26%
30% 19% 0% 179
20"*:: 90
l l l N
0%
# b

Financial Times
The Economist
BBC

European Voice
Wal Street Journal

Euobserver

Agence Europe
The Parliament Magazine
Europoliique

000 100 200 300 400
Very peor Very high
quaky quaky

ComRes surveyed 101 MEPs between June — July 2011 (One of the leading polling and research consultancies serving clients in the
UK, Europe and Asia)
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€urActiv-de Was wir konkret fiir Sie tun konnen
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= Monitoring: Wir informieren Sie friihzeitig Gber den aktuellen Stand in allen Sie betreffenden
EU Angelegenheiten. Nutzen Sie den Informationsvorsprung — zeigen Sie Expertise, sprechen
Sie die Presse an, laden Sie zu Veranstaltungen ein und positionieren Sie sich

= Reputation in EU-Kreisen: Zeigen Sie selbst auf EurActiv.de Prasenz und Kompetenz und
beziehen Sie Position zu EU-Fragen

=  Multi-Level-Kommunikation: Nutzen Sie die Moglichkeit, lhre Politikpositionen effizient im
Europdischen Mehrebenensystem zu vertreten

= Lobby-Einfluss: Schaffen Sie Bewusstsein flir EU-Fragen in einer offenen und informierten
Debatte — decken Sie Zusammenhange auf und sensibilisieren Sie

= Networking: Vernetzen Sie sich mit anderen EU-Akteuren auf Workshops, erweitern Sie lhre
Stakeholder-Kontakte und nutzen Sie unsere Verbindungen zu EU-Akteuren in Brussel und
anderen Landern unseres Netzwerks



E€urActiv-de Angebot Corporate Sponsoring
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Unterstlitzung einer thematischen Rubrik auf EurActiv.de

Unser Angebot

Logo und Link auf der Sektionsseite auf
EurActiv.de

Ein EU-Thema lhrer Wahl als
LinkDossier

Zwei Bannerwochen

Veroffentlichung von Pressetexten in
der Rubrik ,Partner Pressetexte”
Veroffentlichung von Veranstaltungen in
der Rubrik ,Agenda“

Einladung zu geschlossenen EurActiv-
Veranstaltungen

Aufnahme in die Liste der Gastautoren
Mitglied im Beirat von EurActiv.de

Verstarkte Berichterstattung zu lhren
Themen der Sektion

Erhohung der Aufmerksamkeit fur lhre
Themen durch Artikel, LinkDossiers,
Interviews, Standpunkte und Analysen)
Branding durch Logo-Sichtbarkeit und
Bannerwerbung

Kommunikation durch
Pressemitteilungen, Veranstaltungen,
Positionierungen

Stakeholder auf einer neutralen

Positionierung als fiihrender
l Plattform



EurActiv-de Angebot Stakeholder Workshop
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@hmenbedingungen: \

* Einladung durch EurActiv
* Teilnehmerzahl: ca.30-35
Industrievertreter Vertreter der EU geladene Gaste

Kommission/ Parlament * Dauer: 2-3 Stunden
* Ort: Haus der

Bundespressekonferenz
* Berichterstattung vor

Think Tanks wd nach dem Event /
ﬁgenda: \

EurActiv.de
Workshops

NGOs

EurActiv.de Moderator Vertreter de.r .natlonalen . VOVS.'CGHU”g der
Politik Panelisten
* Eingangsstatement zum
Thema

* Moderierte Diskussion
* Networking Lunch

_/




€urActiv-de Angebot Stakeholder Workshop
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Was Sie mit einen Stakeholder Workshop erreichen:

Themen setzen:

—> Bringen Sie lhre Themen auf die politische Agenda | =
- Seien Sie Vorreiter I e

WILLKOMMEN

Positionen identifizieren:
- Erkennen Sie mogliche Gegenpositionen friihzeitig
- Nutzen Sie den Input der anderen Teilnehmer

Prasenz zeigen:

- |hr Logo erscheint auf allen mit dem Workshop
verbundenen Print- und Onlinematerialien vor,
nach und wahrend des Events

- Wir berichten Gber lhren Workshop

Netzwerk ausbauen:
—> Lernen Sie lhre Mitstreiter personlich kennen
-> Finden Sie potenzielle Unterstiitzer




E€urActiv-de Special Report
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EurActiv.de widmet sich eine Woche lang einem europapolitischen Thema lhrer

Wahl:
Artikel Fallstudien

* Durch diese intensive Berichterstattung konnen Sie die Aufmerksambkeit fur lhr
Thema erhohen und eine informierte Debatte fordern.

* Nach Ende der Woche werden die Artikel von EurActiv.de in einem
druckfahigen PDF-Dokument zusammengefasst und layoutet.




€urActiv-de

Angebot YellowPaper

Das YellowPaper ist eine neue Plattform fir
Stakeholder-Positionen zu Kernfragen der EU-Politik.

Die Broschire im A4 Format stellt Fakten, Hintergriinde
und Politikpositionen beteiligter Stakeholder aus
Politik, Wirtschaft und Wissenschaft zusammen.

Das YellowPaper wird als Printversion kostenlos verteilt
sowie als PDF zum freien Download erhaltlich sein.

Struktur:

 Redaktion: Aktueller Stand, Hintergrund, Ausblick

* Stakeholder: Politikposition und Kontakt/Logo auf
% oder 1 Seite

* Moglichkeiten fir Anzeigenkunden und Sponsoren



€urActiv-de Banneranzeigen

Online Portal:

Zielgruppenspezifische
Werbung auf
EurActiv.de und im
EurActiv-Netzwerk:

= Sowohl auf unserem
Portal als auch in
unserem Newsletter
bieten wir lhnen die
Moglichkeit, Banner
zu schalten.




EurActiv-de Unsere Angebote im Uberblick
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Leistungen € (zzgl. Mwst.)
V] Corporate Sponsoring-Paket - gesamte Homepage 1 Jahr 40.000,00
Logo & Link auf FRONTPAGE - zwei EU-Themen als LinkDossier - zwei freie Bannerwochen - Integration von Pressetexten
via RSS Feed auf ,,Partner Pressetexte“ und Datenbank - Aufnahme in Liste von Gastautoren - Mitglied im Beirat von
EurActiv.de - ein wochentlicher Newsletter)
Corporate Sponsoring-Paket - thematische Rubrik 1 Jahr 20.000,00
Special Report (deutsch; 50% Aufpreis fiir Englisch) 9.500,00
EurActiv LinkDossier (deutsch; 50% Aufpreis fur Englisch) 9.500,00
Recherche-Auftrag - komprimierte Fakten und Positionen zu aktuellen EU-Themen - www.euractiv.de/linkdossier
EurActiv YellowPaper (deutsch; 50% Aufpreis fur Englisch) 9.500,00
GIF-Banner auf EurActiv.de-Newsletter (8.000 Abonnenten taglich) 150/Tag

N RN NN N N NA

EurActiv - EUX.TV (siehe eigenes PDF)

Web-TV-Beitrage zu aktuellen EU-Themen - siehe: www.euractiv.de/euxtv-euractiv

Banner auf dem Portal

Medienpartnerschaft zu Veranstaltungen
Vorabberichterstattung mit Standpunkten, Studien und Dossiers - Dokumentation von Ergebnissen

Stakeholder-Workshop

auf Anfrage

gemal Preisliste

auf Anfrage

9.500,00



http://www.euractiv.de/linkdossier
http://www.euractiv.de/euxtv-euractiv
http://www.euractiv.de/euxtv-euractiv
http://www.euractiv.de/euxtv-euractiv

€urActiv-de Kontakt in Deutschland
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EurActiv.de

Portal fiir Europaische Nachrichten, Hintergriinde und Politikpositionen

EMM Europaische Multiplikatoren-Medien GmbH

Pertti Hermannek, CEO
Ann-Katrin Bohmdiiller, Marketing Managerin

Schiffbauerdamm 40 / 2101 - D- 10117 Berlin
E-Mail: marketing@euractiv.de
Telefon: +49 30 2088 9003

Web: www.euractiv.de (Berlin) - www.euractiv.com (Brissel)

Registriert beim /Registered:
Amtsgericht Berlin (Charlottenburg) Ne HRB 119116 B
Steuernummer / German tax ID: 37/206/21369
VAT ID Ne DE264338219



