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EU-Trends in deutschen
Unternehmen und Verbanden




EurActiv mochte seine Leser nicht nur tagesaktuell und umfassend tiber europaische
Politik informieren, sondern auch gemeinsam mit diesen europdische Kommunikation
gestalten und weiterentwickeln. Aus diesem Grund startete EurActiv.de mit der
Unterstlitzung von EurActiv.com in Brissel und der Europdischen Bewegung Deutschland im
Mai 2011 eine Umfrage zum Thema: EU Trends in deutschen Unternehmen und Verbdnden.

Mit der Auswertung von “Europa ungeschminkt” forscht EurActiv.de nach den
zukunftsweisenden EU-Trends in deutschen Verbanden und Unternehmen. Die Umfrage
wurde an die rund 200 Mitglieder der Europaischen Bewegung Deutschland gesendet, sowie
an ca. 200 weitere Unternehmen und Verbdnde mit europdischem oder internationalem
Fokus. 139 Organisationen aus unterschiedlichen Branchen und gesellschaftlichen
Gruppierungen haben sich an der Umfrage beteiligt, so dass die thematische Gewichtung in
den Ergebnissen der Umfrage als reprasentativ angesehen werden kann.

Im Folgenden finden Sie nicht nur einen Uberblick iber die aktuelle Lage der
Europakommunikation in Deutschland, sondern auch einen Ausblick in die Zukunft. Anhand
der Ergebnisse lassen sich Potentiale zur Verbesserung lhrer Kommunikation ableiten.

Was ist EurActiv?

EurActiv.de ist das fihrende deutschsprachige Europa-Medium. Das unabhdngige Portal
bietet seinen Lesern und Partnern Nachrichten, Hintergriinde, Debatten und individuelle
Kommunikationspakete rund um Europa.

Das deutsche Portal EurActiv.de ist Teil des europaweit fihrenden Netzwerks EurActiv. Das
paneuropdische Medium ermoglicht lhnen effiziente und zielgruppenspezifische
Kommunikation — direkt, transparent, in 15 Ldndern und auf 15 Sprachen!
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Zusammenfassung und Trends

Die EurActiv-Umfrage ist in zwei Blocke gegliedert — in einem ersten Schritt wurde die Sicht
der deutschen Unternehmen und Verbande auf Europa und die deutsche Europapolitik
abgefragt. Im Anschluss hat EurActiv.de den Befragten auf den Zahn gefiihlt und den
Stellenwert von Europapolitik in den eigenen Unternehmen und Verbanden abgefragt.

Europa aus der Sicht deutscher Unternehmen und Verbande

Der Blick auf die einzelnen Politikfelder zeigt, dass die Experten sich in erster Linie mehr
europaische Zusammenarbeit im Bereich Energie und Umwelt wiinschen, aber auch im
Bereich Finanz- und Fiskalpolitik wird iberraschenderweise mehr Einfluss der EU gefordert.

Von Zufriedenheit tber die aktuelle Finanzpolitik kann jedoch keine Rede sein: 77 Prozent
der Befragten dauBern sich unzufrieden mit der momentanen Politik.

Rickzug fordern die Befragten hingegen aus den Bereichen Landwirtschaft und
Regionalpolitik. In der deutschen Debatte wird vor allem der soziale Aspekt Europas
vermisst, aber auch der Blick tGber den eigenen Tellerrand fehlt den Experten — Europa in
einem globalen Kontext kommt demnach zu kurz.

In der Bewertung der Institutionen muss sich der Rat der Europdischen Union ganz hinten
anstellen; die Europdische Kommission wird als befriedigend eingestuft. Einer guten
Bewertung kann sich nur das Europdische Parlament erfreuen.

Obwohl 50 Prozent der Befragten die Zukunft der Union als problematisch einstufen, ist ein
Austritt Deutschlands oder ein Aufldsen der Euro-Zone fiir die Experten keine Alternative.

Was die deutschen Politiker betrifft, kristallisiert sich Peer Steinbriick (SPD) als jener Politiker
heraus, dem eine Fiihrungsrolle in Europa am ehesten zugetraut wird. Den zweiten Platz
belegt Bundeskanzlerin Angela Merkel (CDU).

Der Stellenwert Europas innerhalb der deutschen Unternehmen und
Verbande

72 Prozent der Befragten ordnen den Stellenwert Europas im eigenen Unternehmen oder
Verband als hoch ein. Mehr als die Halfte der Befragten hat in ihrer Firma sogar eine eigene
Europaabteilung, und zwei Drittel der Unternehmen und Verbdnde werden firmenintern
regelmaRig Uber die aktuelle Europapolitik informiert. Auch der Blick auf die Prasenz der
Befragten auf europdischer Ebene spiegelt den hohen Stellenwert der Europapolitik wider —
52 Prozent der Befragten unterhalten eine eigene Reprasentanz in Brissel.



Im Kontrast hierzu stehen die unterentwickelten Kommunikationsstrategien der Wirtschaft:
Lediglich ein Viertel der Befragten hat eine konkrete europaische Kommunikationsstrategie.
Der Fokus von 74 Prozent der befragten Unternehmen und Verbande liegt noch immer auf
der nationalen Kommunikation.

Betrachtet man die Informationsquellen und Medienkanale, die genutzt werden, um
Positionen in Debatten einzubringen beziehungsweise sich taglich zu informieren, so geben
85 Prozent der Befragten an, ihre europapolitischen Positionen am besten in persénlichen
Gesprachen in Debatten einzubringen. 70 Prozent nutzen Internetportale, 55 Prozent greifen
auf Newsletter zurick. Lediglich 50 Prozent der Befragten nutzen die klassischen
Printmedien als Informationsquelle.

Als die bekanntesten und meistgenutzten Europamedien in Deutschland haben sich die
Financial Times sowie EurActiv herauskristallisiert. Auch der Economist wird noch recht
haufig gelesen.

Aus den Ergebnissen der Umfrage lassen sich zwei Kernthesen ableiten:

Die deutsche Wirtschaft ist trotz der momentanen Probleme vom Fortbestand der
Europaischen Union (iberzeugt und unterstiitzt dies auch. Auch der massive Einfluss, den die
europdische Politik auf die deutsche Wirtschaft und Politik nimmt, wurde erkannt und
spiegelt sich in der Unternehmens- und Verbandspolitik wider.

Dem steht der derzeit noch eklatante Mangel an strategischer Umsetzung dieses Wissens
entgegen. Nur ein  Viertel der Befragten hat bisher  entsprechende
Kommunikationsstrategien entwickelt.

Wichtige Schritte in Richtung Europa seien gemacht, in den kommenden Jahren misse nun
intensiv an einer strategischen Umsetzung der gewonnenen Erkenntnis gearbeitet werden.
Die deutschen Unternehmen und Verbande missten den Anspruch haben, sich aktiv an den
Debatten auf europdischer Ebene zu beteiligen, um im Mehrebenensystem weiterhin
erfolgreich ihre Interessen zu vertreten, lasst sich zusammenfassen.



Europa aus der Sicht deutscher Unternehmen und Verbande

1. In welchen Bereichen rechnen Sie mit einem wachsenden Einfluss der EU?

Europawahlen

Verkehr

Infrastruktur
Sozialpolitik
Regionalpolitik
Erndhrung
Landwirtschaft
Wachstum

Finanz- und Fiskalpolitik
Nachbarschaftspolitik
Erweiterung
Verbraucherschutz
Gesundheit

Industrie

Unternehmen

Umwelt und Ressourcen
Energie und Klima
Digitale Agenda
Wettbewerb
Binnenmarkt

Europa 2020 - Reformen

Europas Rolle in der Welt
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X-Achse: Anzahl der Befragten



2. Aus welchen Bereichen sollte die EU sich zuriickziehen?

Europawahlen

Verkehr

Infrastruktur
Sozialpolitik
Regionalpolitik
Erndhrung
Landwirtschaft
Wachstum

Finanz- und Fiskalpolitik
Nachbarschaftspolitik
Erweiterung
Verbraucherschutz
Gesundheit

Industrie

Unternehmen

Umwelt und Ressourcen
Energie und Klima
Digitale Agenda
Wettbewerb
Binnenmarkt

Europa 2020 - Reformen

Europas Rolle in der Welt

X-Achse: Anzahl der Befragten



3. Welches EU-Thema vermissen Sie in der deutschen Debatte?

Gesetzgebung & Verwaltung
Nachbarschaft & Erweiterung
Unternehmen und Arbeit
Kultur & Bildung

Finanzen & Wachstum
Innenpolitik

Soziales Europa

Energie & Klimaschutz
Regionalpolitik

Globales Europa

Gesundheit & Verbraucherschutz
Infrastruktur & Verkehr

Binnenmarkt & Wettbewerb

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

4. Denken Sie, dass die Digitale Agenda zur Stirkung der europaischen Wirtschaft
beitragt?

Hla

B Nein

H Kenne ich nicht

Kann ich nicht
beurteilen

20%



5. BegriiBen Sie die Initiative der Europaischen Kommission, den Binnenmarkt fiir
Konsumenten und Arbeitnehmer zu starken?

mlJa
® Nein
Kenne ich nicht

Kann ich nicht
beurteilen

6. Sehen Sie die Regulierung des Finanzsektors durch die EU als erfolgreich an?

H Nein
mJa
Kenne ich nicht

Kann ich nicht
beurteilen

7. Welche Note wiirden Sie der Europdischen Kommission insgesamt geben?

50% -
45% -
40% -
35% -
30% -
25% -
20% -
15% -
10% -
5% -

oo |- | | .

1 2 3 4 5

Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft



8. Welche Note wiirden Sie dem Europaischen Rat insgesamt geben?

45%
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9. Welche Note wiirden Sie dem Europdischen Parlament insgesamt geben?
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Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft

10. Welche Note wiirden Sie der Eurozone insgesamt geben?
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20% -
15% -
10% -
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Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft




11. Konnen Sie sich einen Austritt Deutschlands aus der EU vorstellen?

Nein 95% <

12. Wiirden Sie ein Ende der Eurozone befiirworten?

Nein 92%

13. Wie schétzen Sie personlich die Entwicklung der europdischen Politik in den
kommenden Jahren ein?

Neutral
12%
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14. Wie sehen Sie deutsche Interessen in Europa vertreten?

40% -
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30% -

25% -

20% -
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Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft

15. Welchem deutschen Politiker trauen Sie eine fiihrende Rolle in Briissel zu?

Margot Kamann

Elmar Brok (CDU)

Daniel Bahr (FDP)

Dr.Werner Hoyer (FDP)
Richard von Weizsacker
Philipp Rosler (FDP)

Sven Giegold (Griine)

Peter Altmaier (CDU)

Jérg Asmussen (SPD)

Jo Leinen (SPD)

Rainer Bruderle (FDP)

Dagmar Roth-Behrendt (SPD)
Horst Seehofer (CSU)

Sabine Leutheusser-Schnarrenberger (FDP)
Eva Hogl (SPD)

Thomas Gebhart (CDU)
Andreas Schwab (CDU)

Daniel Cohn-Bendit (Griine)
Guido Westerwelle (FDP)

Cem Ozdemir (Griine)
Friedrich Merz (CDU)

Renate Kiinast (Griine)
Karl-Theodor zu Guttenberg (CSU)
Karl Ernst Thomas de Maiziére (CDU)
Martin Schultz (SPD)
JurgenTrittin (Grine)

Ursula von der Leyen (CDU)
Frank-Walter Steinmeier (SPD)
Glinther Oettinger (CDU)
NorbertRéttgen (CDU)
Joschka Fischer (Griine)
Wolfgang Schauble (CDU)
AngelaMerkel (CDU)

Peer Steinbriick (SPD)

Keinem

X-Achse: Anzahl der Befragten



Der Stellenwert Europas innerhalb der deutschen
Unternehmen und Verbande

1. Welchen Stellenwert hat EU-Politik / EU-Regulierungen fiir lhr Unternehmen?

Hoch 72%

2. Verfiigt lhre Zentrale iiber eine eigene Europaabteilung?

Nein
38%

62%

3. Werden Sie firmenintern liber EU-Politiken informiert, die ihr Unternehmen
betreffen?

Ja 82%
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4. Unterhalten Sie eine eigene Reprasentanz in Briissel?

Ja52%

5. Sind Sie Mitglied in einem Europaischen Dachverband?

Nein 48%
Ja52%

6. Sind Sie Mitglied im Netzwerk der europdischen Bewegung e.V.?

Jla42%
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7. Haben Sie eine spezielle (pan)europaische Kommunikationsstrategie?

Ja 26%

8. Welche Medienkanaile nutzen Sie, um ihre Positionen in europapolitische Debatten
einzubringen?

Soziale Netzwerke

Personliche Gesprache |

Printmedien

Nachrichtenagenturen

— =
Newsletter

Radio

TV

0% 20% 40% 60% 80% 100%

People may select more than one checkbox, so percentages may add up to more than 100%.

9. Welche Europamedien kennen und nutzen Sie?

Keine

ENDS Daily
European Voice
EU-Observer
EurActiv
Economist

Financial Times

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

People may select more than one checkbox, so percentages may add up to more than 100%.
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